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ترجمه: مهندس الهه نيازخاني

تحليـلي
نساجي  جهان

پنبه در هند
پنبه يکی از محصولات أصلی هند بوده که فرصت شغلی قابل توجهی فراهم نموده و 
سهم عمده ای در درآمدهای حاصل از صادرات دارد. حدود 6 ميليون کشاورز به کشت 
پنبه مشغول بوده، در حالی که 40 الی 50 ميليون فرد ديگر نيز برای امرار معاش خود 
به فعاليت های مربوط به زراعت پنبه، تجارت پنبه و پردازش پنبه وابسته می باشند. 
اين محصول، ماده خام أصلی برای صنعت نساجی داخل کشور محسوب می گردد، در 
حالی که شامل 1608 کارخانه ريسندگی و 200 کارخانه کامپوزيت با ظرفيت نصبی 
35/61 ميليون اسپيندل، 448000 روتور اپن اند و 69000 ماشين بافندگی در بخش 
سازمان يافته، و 1219 واحد ريسندگی در مقياس کوچک با 3 ميليون اسپيندل و 

حدود 157226 روتور در بخش نامتمرکز و مقياس کوچک می باشد.
پنبه تبديل به يک ايفاکننده خوب و باورنکردنی در بخش کشاورزی کشور شده است. 
کشور هند در ميان کليه ی کشورهای توليد کننده پنبه در جهان، رتبه نخست را در 

مناطق کشت و پس از چين رتبه دوم را در توليد اين محصول دارا می باشد.
کشور هند پس از رسيدن به استقلال، دچار تحولی کيفی و کمی در توليد پنبه شده 
است. با اين وجود، بهره وری اين کشور )567 هکتار/کيلوگرم( از بهره وری بسياری از 
کشورها مانند امريکا )912 هکتار/کيلوگرم( و چين )1251 هکتار/کيلوگرم( و متوسط 
جهانی )766 هکتار/کيلوگرم( کمتر می باشد. يکی از دلايل أصلی کم بودن بهره وری 
اين است که 65 درصد از سطح زير کشت پنبه، توسط باران آبياری می گردد. بازده 
پنبه کشور برای فصل کشت پنبه 10-2009 حدود 29/5 ميليون عدل 70 کيلوگرمی 

برآورد گرديد.
برای نخستين بار، در فصل کشت پنبه 08-2007 بود که بازده پنبه به 567 هکتار/
کيلوگرم رسيد. همچنين اين مقدار در سال 09-2008، 524 هکتار/کيلوگرم و در 

سال 10-2009 به 494 هکتار/کيلوگرم تعيين گرديد.

با امکان مجدد استفاده دانه های Bt/دانه های هيبريد و کاهش قيمت هر يک از 
اين دانه ها، برنامه ريزی شده است که طی 12-2007، بازده هر هکتار پنبه به 700 

کيلوگرم افزايش پيدا کرده و توليد پنبه به 39 ميليون عدل برسد.
مساحت اختصاص داده شده به کشت پنبه در کشور هند، بيش از هر کشور ديگری 
است و 30/4% از کل مساحت زير کشت پنبه جهان را در سال 09-2008 به خود 
اختصاص داده است )گفتنی است که سهم کشورهايی مانند چين و ايالات متحده 
امريکا به ترتيب 20/5 و 9/9 درصد می باشد(. با اين وجود، از حيث مقدار توليد، کشور 

هند کماکان در رتبه دوم )پس از چين( قرار می گيرد.

سياست جديد پيشنهادی از سوی فدراسيون تالار صنعت و تجارت هند )1FICCI(، 20% رشد ساليانه در صادرات هند را برای 5 سال آينده هدف قرار داده 
تا بتواند سهم جهانی صادرات نساجی و پوشاک هند را دو برابر نمايد. صنعت نساجی و پنبه حضور پر قدرتی در اقتصاد هند دارد. به جز فراهم نمودن يکی از 
نيازمندی های أصلی حيات بشر، صنعت نساجی به واسطه ی سهم خود در بازده صنعتی، توليد کار و درآمدهای صادرات کشور، ايفاگر نقشی اساسی می باشد. 
در حال حاضر، اين بخش در 14% از توليد صنعتی، 4% از توليد ناخالص داخلی و 17% از درآمدهای صادرات کشور سهيم می باشد. اين صنعت برای 35 
ميليون فرد فرصت شغلی فراهم نموده است. بخش نساجی پس از کشاورزی، دومين ايجاد کننده بزرگ فرصت شغلی در هند محسوب می گردد. از اين رو، 

رشد و کليه پيشرفت های اين صنعت بر روی اقتصاد کشور تأثيری مستقيم دارد.

منطقه، توليد و بازده پنبه در هند
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طی سال های أخير، رشد قابل توجهی در بازده و توليد پنبه هند رخ داده که به 
واسطه ی انتشار گسترده دانه اصلاح شده ژنتيکی )GM( می باشد. مجوز کاشت 
تجاری دانه GM نخستين بار در سال 03-2002 صادر گشت و سپس مصرف آن 
گسترش يافت تا آنجا که اکثر اراضی زير کشت پنبه را تحت پوشش خود قرار داد و 
تا سال 10-2009 به 80% رسيد. با افزايش استفاده از دانه GM، بازده پنبه هند به 
ميزان 74% افزايش پيدا کرده )از 301 هکتار/کيلوگرم در سال 03-2002 به 524 
هکتار/کيلوگرم در سال 09-2008( و ميزان برداشت پنبه نيز به مقدار 61% رشد 

نمود. 
عامل ديگر تأثيرگذار بر بازده توليد پنبه هند، بارندگی می باشد. هند دارای فصول 
خشک و سرد کاملاً مجزايی بوده و بسياری از محصولات کشاورزی خود را از طريق 
بارندگی های موسمی تغذيه می نمايد. بارش های موسمی حدود 80% از بارندگی های 
ساليانه هند را به خود اختصاص داده که بين ژوئن و سپتامبر رخ می دهد. نظر به 
اين که تنها 35% از اراضی سطح کشت پنبه آبياری می گردد، ميزان بازده و توليد به 
تغييرات ساليانه ی بارندگی بسيار حساس می باشد. از آنجا که به واسطه معرفی دانه 
GM از سال 08-2007 تا 09-2008، مقدار بازده از 567 به 523 هکتار/کيلوگرم 
و توليد از 24/6 به 22/5 ميليون عدل کاهش يافت، طی فصل خشک 2008-09 

نخستين کاهش ساليانه در بازده توليد به وقوع پيوست.

صادرات و واردات پنبه
 Open General در حال حاضر، واردات و صادرات، هر دو، تحت ليسانس
می باشند. با در نظر گرفتن افزايش صادرات پنبه کشور، پاداش برگشت حقوق 
گمرکی به ميزان 1% متداول می باشد. با اين وجود، از تاريخ 8 ژوئيه 2008، 
دولت هند پاداش برگشت حقوق گمرکی به صادارت پنبه را پس گرفت. با اين 
حال، از تاريخ 8 ژوئيه 2008، دولت هند اين ميزان تعرفه گمرکی را به انضمام 
حقوق گمرکی جبرانی ويژه بر واردات پنبه را حذف نمود. اين امر به تحت 

کنترل درآوردن روند افزايش قيمت در بازار داخلی کمک نموده است.

توليد پنبه در کشور برای 4 سال پايانی، به طور پيوسته افزايش يافته و حتی 
پس از برطرف سازی نيازهای کارخانجات داخلی، مازاد قابل صادراتی بر جای 
ماند. به واسطه ی در دسترس بودن مازاد قابل صادرات و نيز بهبود در کيفيت 
پنبه هند در مقايسه با سطح بين المللی از حيث مقدار ضايعات و آلودگی، 
تقاضا برای پنبه هند در طی ساليان افزايش پيدا کرده است )به ويژه از سوی 
خاور  ساير کشورهای  و  بنگلادش  پاکستان،  مانند چين،  کشورهای همسايه 
دور(. در نتيجه، هند به عنوان دومين صادرکننده بزرگ پنبه پس از ايالات 
است،  رتبه سوم منتقل کرده  به  را  ازبکستان  و  امريکا شناخته شده  متحده 
همچنين با ترقی کيفيت پنبه هند به سطح بين المللی، کارخانجات داخلی 
 Els نيز نيازمندی های خود را از بازار داخلی تأمين می نمايند )به جز پنبه
که برای آن کمبودی به ميزان 500 هزار الی 600 هزار عدل در کشور حس 
کاسته  ای  قابل ملاحظه  به طور  پنبه کشور  واردات  از  بنابراين،  گردد(.  می 

توليد، بازده و نواحی کشت پنبه به ترتيب ایالت

ناحيه )ميليون هکتار(، توليد )ميليون عدل 170 کيلوگرمی(، بازده )کيلوگرم به ازای هر هکتار(

09-082008-072007-2006ايالت

بازدهتوليدناحيهبازدهتوليدناحيهبازدهتوليدناحيه

Pinjub0/6072/46720/6042/26190/5371/75607

Haryana0/531/54810/4831/65630/4551/4610

Rajasthan0/350/94370/3390/94510/2231/75627

North Total1/4874/85491/4264/75601/2153/9612

Gujarat2/3910/37332/42211/27862/4179774

Maharashtra3/10752743/1946/23303/1336/2336

Madhya Pradesh0/6391/95050/632/15670/6551/8529

 Central Total6/13617/24776/24619/55616/20517527

Andhra Pradesh0/9723/66301/1384/66871/3455/3748

Karnataka0/3780/62700/4030/83380/390/9507

Tamil Nadu0/10/58500/1190/57140/120/5708

South Total1/454/75511/6595/95801/8556/7700

Orissa---0/050/15-0/0580/15-

Others0/0710/12390/0580/054250/040/05347

Total-26/8--30/3--27/8-

Loose lint-1/2--1/2--1/2-

Grand Total9/144285219/43931/55609/37329591

مصرف جهانی پنبه

)ميليون عدل 480 پوندی (
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13/7-4538/65040/45141/54440چين

3/8-16/714/3118/14/618/615/117/916/3هند

4/2-11/59/9129/7129/811/510/4پاکستان

16/7-6/95/97/35/964/954/5ترکيه

8/7-4/53/94/63/74/63/74/23/8برزيل

21/7-5/95/14/944/63/73/63/3ايالات

2/52/13/22/63/52/83/83/58/6بنگلادش

9/1-2/21/92/21/82/21/821/8اندونزی

5/0-2/11/82/11/721/61/91/7مکزيک

20/0-2/11/821/621/61/61/5تايلند

1/10/91/10/910/810/90کره جنوبی

0/70/60/80/60/80/70/80/70سوريه

0/80/70/90/710/810/90ازبکستان

0/80/710/81/211/31/28/3ويتنام

10/0-10/910/810/80/90/8مصر

14/8-13/111/212/610/211/59/39/88/9ساير کشورها

10/5--110/1-123-123/7-116/7کل جهان

صادرات و واردات پنبه

صادراتسال
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بها
)ميليون روپيه(

واردات
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2007-088/85083659/80/6389863/3

2008-093/54138251/00/94712320/2
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شده است.

نقش صنعت نساجی در توليد ناخالص داخلی
تجارت جهانی گسترده نساجی و پوشاک، توليد ناخالص داخلی هند را افزايش داده تا 
آنجا که اين بخش بازده کلانی را برای کشور ايجاد نموده است. همانطور که پيش تر 
اشاره گرديد، نساجی يکی از بخش های پيش رو در اقتصاد هند می باشد، چرا که 
نزديک به 14% از کل توليد صنعتی را به خود اختصاص داده است. به علاوه، صنعت 
نساجی بزرگترين ايجاد کننده بازده در هند )از نظر مبادلات خارجی( می باشد. 
سرمايه گذاری در بخش نساجی هند طی سه سال گذشته )2004 الی 2007( از 

2/94 به 8/75 ميليارد دلار افزايش پيدا کرد.

ویژگی های مهم صنعت نساجی هند:
- هند 61% از بازار نساجی بين المللی را به خود اختصاص داده است.

- هند دارای سهم 22 درصدی در بازار جهانی می باشد.
- هند به عنوان سومين توليد کننده بزرگ پنبه در جهان شناخته شده می باشد.

- هند ادعا می کند که دومين توليدکننده و تأمين کننده بزرگ نخ پنبه ای و 
منسوجات در جهان می باشد.

- سهم جهانی هند در صنعت نخ پنبه ای، 25% می باشد.
- هند در توليد نخ پنبه ای و منسوجات در سطح جهان، دارای سهم 12 درصدی 

است.

طرح سرمایه بهينه سازی تکنولوژی
طرح سرمايه بهينه سازی تکنولوژی )2TUFS( نخستين بار در تاريخ 1999/4/1 
به مدت 5 سال و با هدف تسهيل مدرنيزه و بهينه نمودن صنعت نساجی توسط 
فراهم نمودن اعتبار در نرخ های کاهش يافته برای مؤسسان شرکت در هر دو بخش 

سازمان يافته و سازمان نيافته، انجام گرفت.
گرفتن  سرعت  موجب  بود،  شده  تمديد   2012/3/31 تاريخ  تا  که  طرح  اين 
سرمايه گذاری ها در بخش های هدف گذاری شده ی صنعت گرديد. TUFS در 
گذار از تجارت منسوجات به طور کمی محدود شده به کالاهای جهانی بازارگرا، 
کمک نمود. اين طرح شرايط سرمايه گذاری در بخش منسوجات را برانگيخته و در 
مدت زمان حيات عملکردی خود، سرمايه گذاری را بيش از 1868/04 ميليارد روپيه 

تا تاريخ 2009/9/30 سوق داد. پارامترهای تکنولوژيکی- مالی طرح سبب سرمايه 
تکنولوژی،  بهينه سازی  از طريق  و  نساجی خواهد شد  گذاری کلانی در بخش 
بازارهای  ايجاد کيفيت، راندمان و رقابت جهانی به اين بخش در  تأثيرات مالی، 
داخلی و جهان در حال تغيير و گسترده کمک می نمايد. چنين برآورد شده است 

که اين طرح می تواند نرخ رشد 16 درصدی بخش نساجی را تضمين نمايد.
ساختار اصلاح شده TUFS بر ايجاد ظرفيت اضافی تطابق بهتر تکنولوژی و فراهم 
نمودن سطح بالاتری از مساعدت ها برای بخش هايی که پتانسيل رشد بيشتری 

دارند )مانند پوشاک و منسوجات فنی(، متمرکز شده است.

صادرات نساجی و پوشاک
صنعت نساجی و پوشاک هند يکی از نقاط اتکای اقتصاد کشور و همچنين يکی 
از بزرگترين بخش های سهيم در صادرات جهانی هند می باشد. با در نظر گرفتن 
قيمت های کنونی، صنعت نساجی هند بر روی رقم 52 ميليون دلار ثابت شده 
است که 64 درصد آن صرف تأمين تقاضای داخلی می گردد. با در نظر گرفتن 
اطلاعات WTO موجود، درصد سهم هند در تجارت منسوجات و پوشاک جهانی 
طی سال 2007، در بخش منسوجات 4% و در حوزه پوشاک 2/8% تعيين گشت. 
به علاوه، هند در تجارت جهانی منسوجات، هفتمين و در پوشاک، ششمين کشور 

می باشد.
صادرات نساجی هند در سال 08-2007 به واسطه افزايش ناگهانی ارزش روپيه 
در مقايسه با دلار امريکا، بسيار صدمه ديده است. با اين وجود، به واسطه کاهش 
اندازهای صادرات  آوريل 2008، چشم  از  امريکا  دلار  با  مقايسه  در  روپيه  بهای 
بخش منسوجات هند، به تحت تأثير قرار گرفتن معکوس ادامه داد. برخی از دلايل 
المللی  بين  بازارهای  در  اقتصاد  افول  و  مالی  افتادگی بخش  کار  از  کاهش،  اين 
ساير  و  برق  مواد خام،  بهای  افزايش  واسطه ی  به  توليد  يافته  افزايش  هزينه  و 
هزينه های ورودی می باشد که به سودبخشی واحدهای منسوجات و پوشاک در 
هند و نيز صادراتشان تأثيرگذار است. فشرده سازی نقدينگی عامل ديگر مؤثر بر 
صنعت می باشد. در چنين شرايطی، تأثير مثبت کاهش بهای روپيه از بين رفت. 
انجمن های گوناگون پيشرفت صادرات و بدنه های تجارت چنين به دولت می نماياند 
که صادرات نساجی به طور معکوسی تحت تأثير بحران اقتصادی قرار گرفته است. 
در خصوص صادرات، بازارهای اصلی، ايالات متحده، اروپا، ژاپن تحت تأثير بحران 
اقتصادی قرار گرفته اند. در نتيجه، مقادير صادرات کاهش يافته، به تعويق افتاده 

و يا لغو گرديد.

سناریوی واردات
کل درآمد حاصل از واردات نساجی 3/33 ميليارد دلار )معادل با 134/18 ميليارد 
روپيه( تعيين گشت. 49% از اين مقدار شامل نخ و پارچه بوده و 45% شامل مواد 
خام و مواد نيمه خام می گردد. در طول سال های 08-2007، واردات به ميزان 
17/39% رشد نمود. با اين وجود، واردات نساجی به صورت درصدی از کل واردات، 
به طور پيوسته در حال کاهش بوده و تنها 1/39% را در سال 08-2007 شامل 

شد. 
در طول آوريل- دسامبر 2008، واردات نساجی که به ميزان 2/78 ميليارد دلار 
تعيين شده بود، افزايشی به ميزان 12/64% را در طول دوره متناظر در سال گذشته 

به اثبات رساند.

استراتژی آینده
صنعت نساجی هند بايد با احساس ضرورت بيشتری حرکت رو به جلو خود را ادامه 
داده و هدف خود را دنبال نمايد. در حال حاضر، حجم بازار اين کشور تنها 1/4 چين 

بوده و پر کردن اين شکاف نياز به برنامه ريزی و اجرای منسجمی دارد.

TUFs )پيشرفت(

پرداخت شدهتصويب شدهدريافت شدهسال

 تعداد

کاربردها

 هزينه

پروژه

 تعداد

کاربردها

 هزينه

پروژه

 تعدادمقدار

کاربردها

يارانهمقدار

1999-0040757/7130950/7424/211797/460/01

2000-0171962/9661643/820/949418/630/7

2001-024721944413/26/34018/041/99

2002-0349418/3545614/388/394119/312/02

2003-0486733/5688432/8913/418148/562/49

2004-0598679/4198673/4929/980117/572/84

2005-061086161/941078150/3267/7699339/624/85

2006-0712336610/6312589662/33290/7313168266/058/24

2007-082408212/542260199/1780/58220768/5411/43

2008-096113565/426072557/07240/076111218/2626/32

2009-1058470/6558370/6511/5858410/1925/76
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بدين منظور، مراحل زير بايد در نظر گرفته شوند:
1- کشود هند بايد از طريق سود جستن از کارگران سخت کوش، ارزان و کارگرانی 
که از مهارت کافی برخوردار نيستند، با کشور چين و نيز ساير بازارهای جهان در 

بازارنساجی نيروی انسانی- محور رقابت نمايد.
2- قوانين نيروی انسانی وابسته به صنعت نساجی، نياز به بازنگری دارند؛ چرا که 
قوانين نيروی انسانی دقيق برای مؤسساتی که قصد گسترش و يا نام نويسی دارند، 

به عنوان بازدارنده عمل می نمايند.
3- دولت نياز به فراهم نمودن انگيزه ذاتی برای توليد کنندگان ماشين آلات 
نساجی و ساير فراهم کنندگان مشاوره/خدمات دارد تا عملکردهايی را در کشور 
هند برپا سازد. خوشبختانه، کشور هند به واسطه ی مهارت های مهندسی خود 
از شهرت بين المللی برخوردار بوده و همين امر برای توليدکنندگان تجهيزات 
نساجی و پوشاک ژاپن و اروپا جهت برپايی فروشگاه )و بنيادهای R&D( در هند، 

يک جاذبه اصلی به شمار می رود. 
ايجاد  برای  هايی جدی  و تلاش  تفکری عميق،  آغاز  به  نياز  هند  4- صنعت 
خريدهای خارجی با مقدار بالا دارد. اين سريع ترين راه ممکن برای نيل مستقيم 
به محصولات با ارزش افزوده در بازارهای رقابتی ژاپن، ايالات متحده و اروپا می 

باشد.
5- سرمايه گذاری مستقيم خارجی )3FDI( در منسوجات نياز به تشويق زيادی 
دارد. طی 5 سال گذشته، سرمايه گذاری مستقيم خارجی در هند حدود 100 
ميليون دلار بوده که از 40 ميليارد سرمايه گذاری در چين کمتر می باشد. هند 

بايد سرمايه گذاری برای شرکت های خارجی را تسهيل نمايد.    
با شناخت نياز به برگشت صنعت پوشاک و نساجی هند، FICCI سياستی 
5 ساله را جهت تجديد قوا و بازسازی صنعت نساجی پيشنهاد داد. سياست 
به منظور اهداف زير طرح گشته  "صنعت پوشاک و نساجی هند: 2015" 

است:
- خنثی سازی تأثير بحران های اقتصادی بر صنعت نساجی هند

- متنوع نمودن بازار داخلی و صادرات 
- ترغيب به تحکيم بنگاه های اقتصادی کوچک و متوسط و نيز تشويق به 

بيشترين ارزش افزوده در کشور
- افزايش مصرف ألياف در هند

- ايجاد 20 برند جهانی برای هند
- ترفيع توليد ألياف high-tech و منسوجات فنی

حمايت  و  نساجی  تجهيزات  يافته  افزايش  سازی  بومی  و  وری  بهره   -
تکنولوژيکی فزاينده

اهداف اين سياست بر پايه رشد ساليانه 15% صنعت نساجی داخلی و رشد 
ساليانه 20% در صادرات طی 5 سال آينده و دو برابر نمودن سهم صادرات 

منسوجات و پوشاک جهان، بنا شده است.
 20 رشدی  به  دستيابی  به  قادر  ما  اگر  که  ساخت  نشان  خاطر   FICCI
درصدی در صادرات ساليانه نساجی و 15 درصدی در توليد ساليانه داخلی 
باشيم، حجم بازار نساجی داخلی می تواند تا سال 2015 به 106 ميليارد 

دلار و درآمد حاصل از صادرات می تواند به 66 ميليارد دلار برسد.

آناليز SWOT صنعت نساجی هند
نقاط قوت:

- در اختيار داشتن صنعت پنبه نيرومند
- انعطافپذيری در توليد سفارشات با مقدار کم

- وجود مفهوم يکپارچه برای مشتری
- توانايی اداره ارزش های افزوده

- داشتن نيروی انسانی مکفی در درآمدهای نسبتاً رقابتی
- ارتباط فرهنگی خوب با ايالات متحده امريکا و اروپا

- بازار داخلی در حال رشد
نقاط ضعف:

و عملکردهای ضعيف  ها  فعاليت  انسانی،  نيروی  اندک  رغم هزينه های  به   -
منجر به افزايش هزينه نيروی انسانی در بسياری از بخش های پردازش ألياف 

کوتاه می گردد.
- سياست نيروی انسانی انعطاف ناپذير و کمبود مستدل سازی حقوق گمرکی 

  )4MMF( در سرمايه گذاری های بازارهای پول
- هزينه برق و تراکنش بالا

- وابستگی بيش از حد به ألياف مصنوعی و پنبه
- راندمان های پايين و منسوخ شدگی های تکنولوژيکی

کنندگان  توليد  و  خام  مواد  کنندگان  تأمين  ميان  نيرومند  پيوندی  کمبود   -
پوشاک

فرصت ها:
- ادامه پيدا کردن سهميه ها در چين پس از سال 2005

- روابط سياسی خوب با ايالات متحده امريکا و اروپا
- بهبود در زير ساختار و قوانين

- پيشرفت توليد و تحقيقات
- جلب گرايش خريداران )پس از چين(

- فهم نياز خريداران به واسطه ی مزيت زبان
تهدیدها:

- افزايش بهای روپيه طی چند ماه گذشته
- موانع تجارت و مشارکت در محروميت هند

- معايب مکانی: انتقال طولانی مدت به بازارهای کليدی
- فشار قيمت گذاری، به دنبال گشايش سهم ها

- رقابت افزايش يافته از سوی ساير کشورهايی که به طور مشابه توسط سهم ها 
محدود شده اند.

  
صنعت پنبه در هند

کشور هند حدود 20% از توليد پنبه جهان را دارا بوده و اخيراً به عنوان يک صادر 
کننده بزرگ پنبه نيز شناخته شده می باشد. منطقه مرکزی هند 64% از توليد پنبه 
در سال 10-2009 را به خود اختصاص داده و سهم مناطق جنوبی و شمالی نيز به 
ترتيب 22 و 14 درصد از توليد کشور می باشد. نزديک به 40 درصد از پنبه هند 

آبياری گشته و مابقی از باران تغذيه می گردد.
دوره های رشد برای پنبه در هند از اواخر آوريل تا دسامبر در مناطق شمالی، از اواسط 

ژوئن تا فوريه در مناطق مرکزی و از اوت تا فوريه در مناطق جنوبی می باشد.

شکل  1- ميزان پنبه خام در دسترس و ذخيره هند
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از سال 04-2003، که استفاده از انواع گوناگون پنبه هيبريد و يا اصلاح ژنتيکی شده 
)GM( شايع گرديد، بهبود چشمگيری در بازده صنعت پنبه هند رخ داده است. پيش 
بينی می شود که توليد پنبه هند در سال 11-2010 به 70% برسد. انواع گوناگون 
 Bt )Bacillus که در هند کشت می شوند، به واسطه ی الحاق ژن های GM پنبه

thuringiensis( در برابر حشره و آفت مقاوم می گردند.
انواع پنبه GM که طی 04-2003 معرفی گرديد، تنها يک ژن Bt داشت، اما در طی 
سال های 09-2008 انواع گوناگون ديگری که دارای دو ژن Bt مختلف بودند، معرفی 
گشتند. چنين برآورد می گردد که انواع پنبه GM، 85% از کل زراعت پنبه را در سال 

10-2009 به خود اختصاص دهد. 

شکل  2- استفاده از پنبه GM و بازده آن
افزايش توليد پنبه، کشور هند را از يک وارد کننده کوچک پنبه در اوايل سال 2000 
به يک صادرکننده ی قابل توجه و مهم در سال های اخير تغيير داده که مقادير 
صادرات آن بيش از واردات بود. در سال 10-2009، کشور هند پس از ايالات متحده 
امريکا به عنوان دومين صادرکننده بزرگ پنبه خام شناخته شده و 15% از تجارت 

جهانی را از آن خود نمود.

 

شکل 3 – بهای ماهيانه ضایعات پنبه داخلی
پنبه حدود 75% از مصرف ألياف کارخانجات هند را به خود اختصاص می دهد. در 
سال 08-2007، صنعت نساجی هند 88 ميليون فرد را به استخدام خود درآورد و 
21/5 ميليارد دلار نيز درآمد از صادرات دريافت نمود. توليد داخلی پنبه و صادرات 

از توافق نساجی و پوشاک WTO پيشرفت قابل  نساجی به واسطه خارج شدن 
ملاحظه ای نمود که عموماً به عنوان توافق مولتی ليف )MFA( شناخته می گردد. 
MFA سهامی را به کشورهای در حال توسعه تحميل نمود که می توانست طی 
سالهای 2004-1974 به کشورهای توسعه يافته صادرات داشته باشد. با در نظر 
گرفتن شرايط عرضه و تقاضای داخلی و بين المللی پنبه، دولت هند ساليانه کمترين 
مقادير قيمت های حمايتی را برای توليدکنندگان پنبه خود برای انواع مختلف دانه 
پنبه با کيفيت های گوناکون تصويب می نمايد. کمترين قيمت های حمايتی از طريق 

خريد دانه های پنبه در حراج توسط اتحاديه پنبه هند )5CCI(نگهداری می شود.

 
شکل 4– قيمت حمایتی و عملکردهای اتحادیه پنبه هند

هنگامی که قيمت های پنبه جهان به شدت به واسطه ی بحران های اقتصادی 
در سال  هند  پنبه  برداشت  از  درصد  CCI حدود 30  نمود،  پيدا  کاهش  جهان 
09-2008 را خريداری نمود. با اين وجود، بهبود در قيمت های جهانی پنبه در 
CCI ،2009-10 را بسيار مستعد ذخائر پنبه ی انباشته در سال 10-2009 نموده 

است.
بيشترين نرخ های تعرفه برای پنبه در هند، 100% براي پنبه خام و 150% برای 
پنبه کارد يا شانه شده می باشد. با اين حال، تعرفه اعمالی بر پنبه خام در حال 
حاضر صفر می باشد که از مقدار10% در اواسط سال 2008، کاهش پيدا کرده 
است، در حالی که تعرفه برای برای پنبه کارد شده يا شانه شده، 30% می باشد. 
از مقررات دولت که طرح دفتر حساب جاری حق عوارض  صنعت نساجی هند 
عوارض  با  تخفيفات  برابري  موجب  كه  برد  می  زيادی  منفعت  می شود،  ناميده 
پرداخت شده بر روی محصولات وارد شده که در توليد محصولات صادراتی آنها 
استفاده می گردد، مي شود. دولت هند همچنين صادرات پنبه خام را به منظور 
پايين نگه داشتن قيمت های پنبه برای صنعت نساجی داخلی آن، کنترل می 
نمايد. در تاريخ 21 ماه مه سال 2010، دولت هند صادرات پنبه خام را به عنوان 
"مورد تحريم شده" اختصاص داد که نياز به پروانه صادرات داشت. اين تغييری بود 
از رژيم ليسانس Open General که با صادرات پنبه خام از فصل 2001-02 
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